


PERCHÉ
EOS INTELLIGENCE 
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EOS Intelligence nasce dall’incontro tra esperienza diretta nella GDO e sviluppo di soluzioni AI.
Progettata per integrarsi con l’ecosistema già presente nei punti vendita, trasforma dati, processi e
informazioni in strumenti concreti per migliorare l’operatività, il controllo e la capacità decisionale

ESPERIENZA GDO
da oltre 6 anni 

Conoscenza diretta delle
dinamiche operative del punto
vendita
Esperienza maturata sul campo
a contatto con persone e
processi 
Problemi osservati direttamente
nella gestione quotidiana del
punto vendita

TECNOLOGIA 

 
Sviluppo interno del software
Integrazione di tecnologie AI e
automazione
Approccio concreto e orientato
al valore generato

VISIONE

 
Trasformare dati e processi in
decisioni 
Rendere l’AI accessibile e utile
al retail
Costruire strumenti concreti per
supportare decisioni, controllo
ed efficienza nei punti vendita



DATI E PREFERENZE

Storico acquisti e
preferenze esistono, ma

spesso non vengono
trasformati in comunicazioni

mirate.

PERDITE E FURTI

Furti, ammanchi e
comportamenti anomali

riducono i margini e
richiedono interventi rapidi.

STOCK E SPRECHI

Ordini non ottimizzati,
invenduto e rotture di stock

generano costi e
inefficienze operative.

TURNI E OPERATIVITÀ

Affluenza variabile e
processi manuali rendono

più complessa la
pianificazione di risorse,

tempi e attività.

DOVE IL PUNTO VENDITA
PERDE VALORE 
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Ogni giorno i punti vendita gestiscono furti, stock, dati cliente e turni con strumenti spesso
separati, manuali o poco automatizzati. EOS Intelligence trasforma queste criticità in un
percorso modulare, partendo da un primo caso d’uso prioritario e misurabile.



PERDITE E FURTI → AI LOSS PREVENTION

Analizza le immagini da telecamere esistenti per
rilevare comportamenti anomali e generare alert
operativi verificabili dal personale.
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APPROCCIO MODULARE
AI Loss Prevention rappresenta il primo modulo operativo di EOS Intelligence. Dopo la validazione e l’integrazione iniziale, la
suite sarà sviluppata progressivamente per supportare ulteriori aree operative del punto vendita

Monitoraggio live
 Alert in tempo reale
 Rilevazione non biometrica

DATI E PREFERENZE → AI MATCHING

Valorizza storico acquisti e preferenze per
creare offerte, notifiche e comunicazioni
più rilevanti per il cliente.

STOCK E SPRECHI → AI INVENTORY

Analizza lo storico vendite e dati di
prodotto per supportare ordini, disponibilità
a scaffale e riduzione degli sprechi.

TURNI E OPERATIVITÀ → AI SCHEDULING

Analizza flussi e attività del punto vendita
per supportare la pianificazione di turni,
risorse e processi operativi.

PRIMO MODULO OPERATIVO

SVILUPPI FUTURI DELLA SUITE



TELECAMERE ESISTENTI

Utilizzo dell’infrastruttura video già presente nel punto
vendita, senza sostituzione immediata degli impianti

RILEVAZIONE NON BIOMETRICA

Analisi di comportamenti anomali e situazioni sospette,
senza riconoscimento facciale

ALERT OPERATIVI

Segnalazioni con priorità e informazioni utili per
supportare la verifica da parte del personale

STORICO E  KPI

Raccolta degli eventi rilevati per analizzare frequenza,
precisione degli alert e utilità operativa delle segnalazioni

MODULO PILOTA: AI LOSS PREVENTION
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AI Loss Prevention analizza le immagini provenienti dalle telecamere esistenti
per generare alert operativi verificabili dal personale, senza riconoscimento
facciale né identificazione biometrica

Demo con dati simulati



FOCUS INIZIALE E CLIENTE TARGET
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EOS Intelligence concentra la prima fase di sviluppo e validazione su AI Loss Prevention,
rivolgendosi a organizzazioni retail multi-store in cui la prevenzione delle perdite rappresenta
un’esigenza concreta, ricorrente e misurabile

MERCATO INIZIALE CLIENTE TARGET PERCORSO DI VALIDAZIONE

Retailer con esigenze strutturate di
prevenzione delle perdite

Necessità di ridurre furti, ammanchi e
tempi di verifica

Interesse per pilot misurabili prima del
rollout

Possibilità di estensione su più sedi

Avvio tramite pilot di 60–90 giorni

Attivazione su punti vendita selezionati

Raccolta di KPI e feedback operativi

Conversione in contratto SaaS e rollout
multi-store

Italia

GDO e catene retail

Organizzazioni con più punti vendita

Presenza di infrastrutture video già
installate



TAM - MERCATO POTENZIALE

≈ 3,3 milioni di imprese del commercio al dettaglio nell’Unione europea
Universo potenziale europeo di lungo periodo per AI Loss Prevention e,

successivamente, per gli altri moduli della suite

SAM - MERCATO SERVIBILE

23.800+ punti vendita della grande distribuzione in Italia
GDO e catene retail multi-store italiane con infrastrutture video esistenti ed esigenze

strutturate di prevenzione delle perdite

SOM - OBIETTIVO INIZIALE

20–50 punti vendita attivi entro il 2027
Attraverso 3–5 pilot iniziali e successivi rollout multi-store

540.000+
esercizi commerciali in Italia

DIMENSIONE DELL’OPPORTUNITÀ
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EOS Intelligence si rivolge a un mercato europeo ampio, concentrando la prima fase commerciale
sulla GDO e sulle catene retail italiane, con un obiettivo iniziale concreto e misurabile

€ 4,1 mld 
impatto annuo delle differenze

inventariali

1,2%
incidenza media sul fatturato

 per ammanchi

Fonti: elaborazione EOS Intelligence su dati Eurostat, Structural Business Statistics, 2022; Osservatori Digital Innovation – Politecnico di Milano, dati a fine 2024;
QBerg, mappatura aggiornata al 10 giugno 2025; Barometro dei Furti nel Retail 2024, Checkpoint Systems Italia–NielsenIQ.



CONTESTO COMPETITIVO: AI Loss Prevention
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VEESION

Analisi video dei comportamenti sospetti nel punto vendita
FOCUS: prevenzione dei furti e di gesti anomali

BLINDZONE

Video analytics applicata alla rilevazione di comportamenti e situazioni anomale
FOCUS: controllo operativo e prevenzione delle perdite

EVERSEEN

Computer vision applicata al monitoraggio delle anomalie nelle operazioni retail
FOCUS: controllo dei processi e riduzione delle perdite

EOS Intelligence parte da pilot costruiti sui
processi della GDO italiana, integrando alert,

dashboard, KPI e feedback operativo in un
unico percorso di validazione

PRINCIPALI COMPETITOR



POSIZIONAMENTO ATTUALE

Soluzione verticale di AI Loss Prevention
Utilizzo delle telecamere già installate
Analisi non biometrica
Adozione iniziale tramite pilot misurabili
Focus su GDO e catene retail multi-store

VANTAGGIO COMPETITIVO e POSIZIONAMENTO

VANTAGGI COMPETITIVI

Esperienza diretta nella GDO
Software sviluppato internamente
Alert, dashboard e KPI integrati
Adattamento al contesto del retailer
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ASSET E BARRIERE IN COSTRUZIONE

Software e architettura sviluppati internamente
Know-how di integrazione video
Dati e feedback generati dai pilot
Relazioni con retailer e partner



MODELLO DI BUSINESS E GO-TO-MARKET

GO-TO-MARKET

Vendita diretta a GDO, catene retail e
franchising, supportata da incubatori,
partner tecnologici e system integrator

RICAVI

Canone SaaS mensile per punto vendita,
setup iniziale e contratti enterprise multi-
store

FOCUS ATTUALE

Validazione di AI Loss Prevention, avvio dei
primi pilot operativi e costruzione del
processo commerciale replicabile

PROFESSIONAL

operatività e scalabilità
 

Licenza SaaS per punto vendita
Dashboard, alert e report
operativi
Onboarding strutturato e
replicabile
Supporto e aggiornamenti
inclusi

ENTERPRISE
 

soluzioni avanzate e personalizzate

Analisi di ulteriori esigenze
operative del retailer
Sviluppo progressivo di nuovi
moduli e casi d’uso
Estensione della collaborazione
ad altre aree del punto vendita
SLA e supporto dedicato

PILOT

validazione iniziale
 

AI Loss Prevention su punti
vendita selezionati
Durata iniziale di 60–90 giorni
Raccolta di feedback e KPI
operativi
Valutazione dei risultati e delle
condizioni di rollout
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STATO ATTUALE

Demo funzionante di AI Loss
Prevention
Dashboard con dati simulati
Software sviluppato internamente
Avviati i primi contatti commerciali con
GDO e catene retail
Ricerca attiva di 3–5 progetti pilota

METRICHE CHIAVE E VALIDAZIONE

KPI DA MISURARE NEI PILOT

Numero di alert generati
Tasso di alert utili e confermati
Tasso di falsi positivi
Tempo medio di verifica
Feedback del personale operativo
Conversione del pilot in contratto SaaS

OBIETTIVO DI VALIDAZIONE

Validare precisione, utilità operativa e integrazione nei processi quotidiani, raccogliendo le metriche
necessarie per convertire i pilot in clienti paganti
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EOS Intelligence è in fase pre-revenue: AI Loss Prevention è disponibile in
demo e la prossima milestone è la validazione attraverso 3–5 pilot operativi



PRIMI CLIENTI
PAGANTI

Conversione dei pilot in contratti
SaaS

Validazione del pricing

Onboarding strutturato e
replicabile

Prime attivazioni multi-store

Prime metriche di utilizzo e ricavi
ricorrenti

SCALABILITÀ
MULTI-STORE
 

20–50 punti vendita attivi

Infrastruttura tecnica più
scalabile

Attivazione di partnership con
system integrator

Rafforzamento tecnico e
commerciale

Standardizzazione dei
processi operativi

ROADMAP e MILESTONE
Validare AI Loss Prevention, convertire i pilot in clienti paganti, scalare il
modulo su più punti vendita e sviluppare progressivamente la suite

VALIDAZIONE

 

Consolidamento di AI Loss
Prevention

Avvio di 3–5 progetti pilota

Raccolta di KPI e feedback
operativi

Formalizzazione della
struttura societaria

CRESCITA
 

Sviluppo progressivo dei
moduli successivi

Estensione ad altre aree
operative

Espansione su nuovi segmenti
retail

Team e processi più strutturati

Preparazione al successivo
round di crescita

H2 2026 H1 2027 H2 2027 2028
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BUSINESS PLAN SINTETICO

Anno Punti vendita
attivi

2026

2027

2028

Costi operativi 
stimati

3 – 5
pilot
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2029

2030

20 - 50

70 - 120

180 - 300

400 - 600

Ricavi annui
target

€ 35k - 90k

€ 135k - 255k

€ 410k - 700k

€1 mln –  €1,6 mln

€ 0 - 10k

€ 90k - 170k

€ 180k - 320k

€ 400k - 700k

€ 850k - 1,3mln

€ 20k - 45k

Le proiezioni rappresentano uno scenario base fondato sulla validazione di AI Loss
Prevention, sulla conversione dei primi pilot e sulla successiva crescita multi-store

ASSUNZIONI CHIAVE

Canone iniziale medio di €250/mese
per punto vendita
Crescita attraverso pilot e rollout
multi-store
Ricavo medio crescente per effetto del
mix Professional/Enterprise e delle
configurazioni dedicate

Stime da validare attraverso pricing, conversione dei pilot e costi delle prime implementazioni. I punti
vendita sono indicati a fine anno e i ricavi considerano attivazioni progressive



UTILIZZO FONDI RICHIESTI

25% — Pilot e infrastruttura tecnica

Configurazione degli ambienti, test sul campo,
collegamento alle infrastrutture video, edge
hardware, cloud e gestione tecnica dei pilot

15% — Operations, privacy e legale

Costituzione societaria, contratti, privacy,
compliance, amministrazione e tutela della
proprietà intellettuale

20% — Go-to-market

Sviluppo commerciale verso GDO e catene retail,
acquisizione dei primi clienti, partnership,
materiali commerciali e supporto alle vendite

40% — Sviluppo prodotto e AI

Evoluzione di AI Loss Prevention, sviluppo della
dashboard, ottimizzazione dei modelli e
consolidamento dell’architettura software

Il round è volto a sostenere il passaggio dalla demo alla validazione commerciale di AI Loss Prevention,
attraverso sviluppo prodotto, pilot operativi, infrastruttura tecnica e attività di go-to-market

Impatto atteso:
L’investimento è volto a consentire la validazione commerciale di AI Loss Prevention attraverso 3–5 progetti pilota, raccogliendo

le metriche necessarie per convertire i primi pilot in clienti SaaS paganti
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CAP TABLE E ROUND TARGET

CAP TABLE ATTUALE
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ROUND TARGET

VALUTAZIONE

STRUMENTI VALUTABILI

INVESTITORI E PARTNER

OBIETTIVO DEL ROUND

Progetto guidato da due co-founder. La società non è ancora costituita; la ripartizione definitiva
delle quote sarà formalizzata in sede di costituzione.

Primo round pre-seed target: €150k–€300k
Destinato allo sviluppo di AI Loss Prevention, alla realizzazione dei primi pilot, all’infrastruttura tecnica e
al go-to-market

Equity, strumento convertibile o altre soluzioni compatibili con la fase pre-seed

Nessun co-investitore formalmente confermato. Apertura a investitori con focus su AI, retail tech e
software B2B

Validare AI Loss Prevention sul campo, convertire i primi pilot in clienti paganti e costruire le metriche
necessarie per la successiva fase di crescita

Valutazione pre-money da definire in funzione dell’ammontare raccolto, della struttura
dell’operazione e delle milestone raggiunte



TEAM

MARTINO BARBIERI
Founder, CEO & CTO

GIORGIA VIGNARELLI

Coordinamento operativo e organizzativo
Gestione dei processi e delle attività di progetto
Supporto allo sviluppo commerciale
Gestione dei contatti e coordinamento dei
follow-up
Laurea in Management

Co-Founder & Business Operations

Ideazione di EOS Intelligence e definizione dei
casi d’uso
Sviluppo interno del software e integrazione di
tecnologie AI
Definizione dell’architettura e della roadmap
tecnologica
Oltre 6 anni di esperienza diretta nella GDO
Strategia commerciale, go-to-market e
partnership

Sviluppo prodotto, tecnologia e visione strategica Operations e supporto commerciale
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M A R T I N O  B A R B I E R I

martino.barbieri@eosintelligence.it

+39 3313877637

CONTATTI

www.eosintelligence.it

https://www.eosintelligence.it/

